


Maclean’s emmène les lecteurs de qualité vers les annonceurs 
– des lecteurs plus jeunes, plus instruits et mieux nantis qui 
compte sur le magazine Maclean’s pour les aider à mieux 
comprendre le monde qui les entoure.  
 
Maclean’s rejoint plus d’adultes anglophones au Canada que tous les autres 
magazines d’actualités hebdomadaires ou quotidiens nationaux confondus. Votre 
message sera donc lu par un lectorat recherché et acquisitif.

Maclean’s est le magazine numéro 1 pour rejoindre les adultes qui donnent 
généreusement aux organismes de bienfaisance et qui s’impliquent dans diverses 
causes sociales, plus que tout autre magazine d’affaires ou quotidien national.

Chaque numéro de Maclean’s rejoint :
•  Plus de 1,2 million de donateurs à des organismes canadiens;
•  337 000 donateurs de plus de 500 $ à des organismes canadiens;
•  �486 000 donateurs à des organismes internationaux de secours/ organismes  

de développement international;
•  �171 000 donateurs de plus de 200 $ aux organismes internationaux de secours;
•  54 000 employés des organismes de bienfaisance ou sans but lucratif.

Au cours des 2 dernières années :
•  300 000 lecteurs ont participé à un projet communautaire ou une cause sociale;
•  85 000 lecteurs ont travaillé pour un parti ou un candidat politique; et
•  878 000 lecteurs ont fait du bénévolat.

Selon des adultes anglophones âgés de 18 ans et plus; Source PMB, automne 2010.

À propos de

Réservez votre 
annonce dès 
aujourd’hui!

Maclean’s  
(par numéro)

Pleine page 20 000 $ net

1/2 page horizontale 15 000 $ net

1/3 page verticale 7 000 $ net

1/4 page carrée 5 000 $ net

Carte de visite* 2 500 $ net

Les tarifs ci-dessus ne comprennent pas les taxes applicables.
* Les annonces des formats de tiers de page, de quart 
de page et de carte de visite seront regroupées dans un 
répertoire des annonceurs dans chaque supplément.

Les annonceurs dans  
les suppléments d’Imagine 
Canada peuvent bénéficier 

D’UN RABAIS D’AU 
MOINS 30 % sur les 

tarifs publicitaires.

Maclean’s 
Tirage : 362 099   Lectorat : 2 378 000

CARING COMPANIES: 
COLLABORATING FOR 
COMMUNITY 

Numéro du 20 juin 2011
En kiosque le 9 juin 2011
Télécharger le supplément :  
http://bit.ly/ICCC2011

Le Programme des entreprises généreuses 
d’Imagine Canada, qui en est à sa 
troisième décennie d’existence, est 
devenu la principale initiative canadienne 
de l’engagement social des entreprises. 
Ce supplément présente l’impact des 
partenariats communautaires sur la 
santé et la vitalité des particuliers et des 
collectivités canadiennes. Renseignez-vous 
sur les solutions novatrices qui permettent 
aux entreprises d’aider des organismes de 
bienfaisance partenaires à mener à bien 
leurs missions. Nous mettrons également 
en vedette les lauréats des Prix canadiens 
entre les entreprises et la collectivité 2011, 
présentés par Imagine Canada et Bénévoles 
Canada. Ce supplément comprendra 
aussi une liste de tous les participants au 
Programme des entreprises généreuses. 

IN CHARITY WE TRUST: 
EVOLUTION

Numéro du 15 août 2011
En kiosque le 4 août 2011
Date limite pour l’espace publicitaire :  
22 juillet 2011
Date limite de remise de maquettes :  
27 juillet 2011

Poursuivant sur la lancée des suppléments In 
Charity We Trust, nous continuons à montrer 
comment les participants au Programme 
du Code d’éthique utilisent le Code pour 
mobiliser et rassurer leurs donateurs. Nous 
présenterons aussi l’Initiative de normes, un 
nouveau programme d’accréditation pour 
les organismes de bienfaisance et sans but 
lucratif, et nous discuterons des questions 
qui ont servi de catalyseur pour l’évolution 
de la transparence, de l’imputablité et de la 
confiance des donateurs envers le secteur. 
La liste des organismes de bienfaisance 
membres du Programme seront également 
publiées dans ce supplément. Montrez 
aux Canadiens que votre organisme 
accorde la plus grande importance 
à la transparence et à l’imputabilité 
en achetant une publicité dans ce 
supplément.	

TIME TO GIVE

(titre définitif du supplément à déterminer)
Numéro du 12 au 19 décembre 2011 
(numéro double)
En kiosque le 1er décembre 2011
Date limite pour l’espace publicitaire :  
le 21 novembre 2011
Date limite de remise de maquettes :  
le 24 novembre 2011

En kiosque dès le début de la « saison des 
dons » pour coïncider avec le Sommet 
canadien des OSBL d’Imagine Canada, le 
supplément Time to Give présente la relation 
qu’ont des Canadiens ordinaires avec des 
organismes de bienfaisance et sans but 
lucratif en relatant leurs histoires personnelles 
et touchantes. Ces démonstrations de dons 
sont en quelque sorte une invitation lancée 
aux Canadiens à donner aux organismes de 
bienfaisance et sans but lucratif ou à donner 
plus. Nous mettrons également en vedette 
des outils et des conseils pour les donateurs, 
un aperçu du secteur et un appel à l’action 
pour inciter des donateurs éventuels à faire 
un don en utilisant le portail de don en 
ligne, CanaDon.org. Soyez de la vague 
d’inspiration en achetant une annonce 
qui mettra en vedette l’impact de votre 
organisme.



Avec 865 000 lecteurs toutes les deux semaines,  
le lectorat de L’actualité n’est pas seulement immense.  
Il représente également certaines des personnes les mieux 
nanties et les plus instruites au Québec. En e�et, les lecteurs 
de L’actualité consacrent une heure à la lecture de chaque 
numéro pour mieux saisir le pouls du monde dans lequel  
ils vivent.

L’actualité est la principale publication francophone d’a�aires qui rejoint  
un lectorat francophone qui verse des dons à des organismes de  
bienfaisance, qui prend part à des causes sociales ou qui fait du bénévolat.

Chaque numéro de L’actualité  rejoint :
•  331 000 donateurs à des organismes canadiens;
•  17 000 donateurs de plus de 500 $ à des organismes canadiens;
•   80 000 donateurs à des organismes internationaux de secours/  

organismes de développement international;
•  16 000 employés des organismes de bienfaisance ou sans but lucratif.  
 
Au cours des 2 dernières années :  
•  82 000 lecteurs ont participé à un projet communautaire ou une cause sociale;  
•  178 000 lecteurs ont fait du bénévolat.  
 
Selon des adultes francophones âgés de 18 ans et plus; Source PMB, automne 2010.

À propos de 

Réservez votre 
annonce dès 
aujourd’hui!

L’actualité   
(par numéro)

Pleine page 12 000 $ net

1/2 page horizontale 8 000 $ net

1/3 page verticale 5 000 $ net

1/4 page carrée 3 500 $ net

Carte de visite* 2 500 $ net

Les tarifs ci-dessus ne comprennent pas les taxes applicables.
* Les annonces des formats de tiers de page, de quart 
de page et de carte de visite seront regroupées dans un 
répertoire des annonceurs dans chaque supplément.

L’actualité
Tirage : 157 537     Lectorat : 865 000

Les annonceurs dans  
les suppléments d’Imagine 
Canada peuvent bénéficier 

D’UN RABAIS D’AU 
MOINS 30 %  sur les 

tarifs publicitaires.

GRÂCE À L’ACTION 

(titre définitif à déterminer)
Numéro du 15 décembre 2011
En kiosque le 23 novembre 2011
Date limite pour l’espace publicitaire : le 4 novembre 2011
Date limite de remise de maquettes : le 14 novembre 2011

Ce supplément en français est en quelque sorte l’équivalent du supplément Time to Give 
de Maclean’s mais plus axé sur la réalité du Québec. Grâce à l’action  fait rejaillir l’unicité 
de la société québécoise et les façons dont les Québécois et les Québécoises soutiennent 
les causes qui leur tiennent le plus à cœur. Nous lancerons également un appel à l’action 
pour inciter les donateurs éventuels à faire un don en utilisant le portail de don en ligne, 
CanaDon.org. Ne ratez pas cette occasion de vous faire connaître du lectorat de 
L’actualité . Réservez votre espace publicitaire dès aujourd’hui!

Annulation du supplément en français dans L'actualité
21 october 2011 : Nous regrettons de vous informer que le supplément dans le magazine L'actualité (Grâce à l'action), 
prévu pour paraître en kiosque le 23 novembre, a été annulé.  Comme vous le savez peut-être, la publication et la taille 
de nos suppléments dépendent du soutien publicitaire dont nous béné�cions. Comme il n'y avait pas beaucoup 
d'intérêt à acheter des annonces publicitaires dans ce supplément, nous avons dû prendre la décision di�cile de 
l'annuler. Nous nous excusons pour tout inconvénient et déception que cela a pu vous causer. Nous espérons que nous 
pourrons à nouveau  o�rir un supplément en français dans L'actualité à l'avenir.



Learn more about Canada’s charities and nonprofi ts at www.imaginecanada.ca 

Time to give: 
Ordinary Giving, Extraordinary Impact!

by Julia Howell with Marnie Grona

Bill Gates’ and Warren Buff et’s 
challenge to fellow billionaires to 
give away more than half their net 

worth was good news for charities around 
the world. � e Giving Pledge could mo-
bilize more than $600 billion from über-
wealthy individuals that want to make 
social change. 

So what does this mean for the rest of 
us? Does modest fi nancial support really 
matter to charity? Yes!

Marcel Lauzière, President and CEO 
of Canada’s leading charity umbrella, 
Imagine Canada, says that not only do 
everyday donors have a role to play but 

our impact can be signifi cant. “Anyone 
can be a philanthropist, not just the 
wealthy. It isn’t about the size of one 
donation. Donors today are building 
relationships with charities that are 
meaningful to them. It’s about making 
a commitment that, over time, can really 
make a diff erence.”

The Canadian donor

•    84% or 23 million Canadians,  
aged 15 and older, donate to 
charities and nonprofi ts each year.

•    Canadians donate $437 each year 
(up from $400 in 2004).

•    All of these donations add up 
to $10 billion.

Based on 2007 fi ndings from the 
Canada Survey of Giving, 
Volunteering and Participating.

“ Anyone can be a 
philanthropist, not 
just the wealthy.”

Marcel Lauzière, 
President & CEO, Imagine Canada

Imagine Canada is a charitable organization whose mission is to support 
Canada’s charities and nonprofi ts. It strengthens the sector’s collective voice, 
acts as a forum and meeting place and helps to create an enabling environment 
in which organizations can contribute to building stronger communities.

Credit Valley ConservationCanadian Cancer Society, 
Ontario Division

PEDAL funded by Vancouver Foundation

For more information on 
the Ethical Code Program visit www.imaginecanada.ca/ethicalcode IN CHARITY we trust

Lili-Anna Pereša
Executive Director
ONE DROP

DONOR INTEREST:  Donors hope their 
commitment will truly make a sustainable 
diff erence in the lives of people, families 
and communities around the world, hence 
producing a positive impact with regard to 
a universal issue. 

YOUR RESPONSE: ONE DROP responds 
to donors’ wishes to go beyond the act of 
simply donating by offering them clear 
choices as to where their contribution can 
be put to work. We earn their trust by ad-
hering to the highest standards of account-
ability and transparency. 

WHAT’S NEXT: We all have the power – and 
a global responsibility – to protect and pre-
serve water for future generations. I strong-
ly believe that Canadians understand this 
challenge and will keep supporting us in 
coming years. It is when communities can 
easily access water that combined eff orts to 
improve health, food security and educa-
tion have a real impact.

Maureen
Fraser-McLaughlin
Executive Director
The Arthritis Society, 
Atlantic Division

Every year a large majority of Canadians 
make annual fi nancial contributions to 
one or more of the 85,000 registered 
charities that comprise the charitable 
sector. But when times are tough, 
maintaining crucial fi nancial support is 
a challenge. 

What matters to donors today and what 
are charities doing to ensure that donor 
interests are taken into account? And 
what does the future hold for charitable 
giving in Canada? We asked some of the 
country’s charity leaders to share their 
perspectives with us.

Imagine Canada’s Ethical Code is a set of 
standards for charitable organizations. By 
adhering to these standards, charities are 
complying with general ly accepted 
practices for soliciting and managing 
donor dollars. � is is important because, 
as a donor, you are entitled to transparency 
and the greatest impact possible for 
your investment.

Imagine Canada is a charitable organiza-
tion whose mission is to support Canada’s 
charities and nonprofi ts. We strengthen 
the sector’s collective voice, act as a forum 
and meeting place and help to create an 
environment in which organizations can 
contr ibute to bui ld ing st ronger 
communities.

Canadian Breast Cancer Foundation CIBC Run for the Cure
 

IN CHARITY WE TRUST:  
Canada’s Charity Leaders on the Canadian Donor

DONOR INTEREST:  Donors who designate 
to a specifi c area like research or advocacy 
want to know that the charity is directing 
those dollars in compliance with their 
wishes. � ose making a general donation 
want to know that we are spending it 
wisely. 

YOUR RESPONSE: We want our donors to 
know they are part of our community and 
we ensure this simply by talking to them. 
We identify what is most important to 
them and how we can address their needs. 
� ese conversations give us new ideas and 
help motivate us in the f ight against 
arthritis. 

WHAT’S NEXT: The future of giving is 
bright but the onus is on us to stay connect-
ed to Canadians and keep those relation-
ships strong. I am impressed by the level of 
support we’ve seen from youth and we must 
work to maintain their interest as they are 
our future donors.

W.R. (Bob) McPhee
General Director & CEO
Calgary Opera

DONOR INTEREST:  Our donors believe that 
the arts enhance their community. � ey 
want to ensure access for all citizens to ex-
cellent performances and valuable educa-
tion and outreach programs for young 
people in our community as well as in rural 
areas of Alberta. � ey also believe in ad-
vancing the art form by supporting Calgary 
Opera’s Emerging Artist Development 
Program and New Works presentations.

by Julia Howell

The Ethical Code is generously 
supported by:

 by ExamplELEAD

Randy Eresman
President and  
Chief Executive Officer
Encana Corporation

BiggEst issuE: The environment is top of 
mind for most people around the world 
and, as a producer of clean energy, Encana 
shares this concern. Today’s policy makers, 
energy producers and consumers must focus 
on sustainable solutions. 
  
Most innovativE REsponsE: One great 
example of our investment in environmental 
management is our wetlands mapping and 
conservation project with Ducks Unlimited 
Canada whereby the organization maps,  
reclaims and conserves wetlands and our 
staff access this information so we can avoid 
disturbing sensitive areas.     
   
What’s nExt: Growing concern for the 
environment will continue to inf luence 
business strategies and community invest-
ment decisions and we will continue to 
align with organizations that are making  
a measurable impact on our collective envi-
ronmental footprint.

gerald t. McCaughey
President and  
Chief Executive Officer
CiBC

BiggEst issuE: The economic downturn of 
2008 and 2009 posed significant challenges 
to many charitable organizations, includ-

 by ExamplELEAD

What are the biggest issues facing chari-
ties and nonprofits in this downward 
economic cycle? and how are Canadian 
businesses responding? 

We asked some of the country’s leading 
corporate citizens to share their insights 
and strategies with us. The eleven busi-
nesses included here are all participants 
in Imagine Canada’s Caring Company 
program – the gold standard in corporate 
community investment. 

 

Imagine Canada’s Caring Company pro-
gram was founded over 20 years ago by 
visionary corporate leaders who recognized 
that creating a better country required 
enlightened partnerships between busi-
ness and community. 

Caring Company program participants 
make a multi-year commitment to:
•  Donate a minimum of 1% pre-tax  

profits to nonprofit organizations;
•  Champion and sustain at least one 

community investment project; and
•  Produce one public report describing 

the company’s community activities.

Imagine Canada is a charitable organiza-
tion whose mission is to support Canada’s 
charities and noprofits. We strengthen the 
sector’s collective voice, act as a forum and 
meeting place and help to create an envi-
ronment in which organizations can con-
tribute to building stronger communities.

Investor’s Group Canstruction for Winnipeg Harvest.Canada’s  
Corporate Leaders on Charity Today

ing increased demand for their services, 
increased competition for scarce donor 
dollars and volunteer time.
 
Most innovativE REsponsE: Our sup-
port for causes that matter to our clients, 
employees and our communities across 
Canada has remained consistent during 
these uncertain times, through our con-
tinued focus on youth, education and health 
including the Canadian Breast Cancer 
Foundation CIBC Run for the Cure, CIBC 
Children’s Foundation and United Way.
 
What’s nExt: Canadian businesses will 
continue to provide more than simply dol-
lars to great causes and we will continue to 
look for ways to leverage our perspectives 
on the market, to encourage employees to 
participate in volunteer opportunities and 
to financially support organizations that 
make a significant difference in communi-
ties across the country.

Jan Belanger 
Assistant Vice-President,  
Community Affairs 
great-West Life, London 
Life and Canada Life

BiggEst issuE: We’ve seen many new 
funding needs surface, along with greater 
financial pressure on charities, which un-
derscores the importance of recognizing 
the critical relationship between skilled 
human resources, strong governance,  
effective planning and collaboration, and 
the sustainability of the charitable sector.   

by Julia Howell

Sensibilisation à l’impact sur la collectivité –  
carte des tarifs publicitaires 2011 
Mettez en vedette votre organisme  
dans les suppléments d’Imagine Canada!

Canada’s Corporate 
Leaders on  
Charity Today 
Mai 2010

Télécharger le supplément : 
http://bit.ly/ICCC2010 

In Charity We Trust: 
Canada’s Leaders on 
the Canadian Donor 
Juillet 2010

Télécharger le supplément : 
http://bit.ly/ICEC2010 

Time to Give:  
Ordinary Giving, 
Extraordinary Impact! 
Octobre 2010

Télécharger le supplément : 
http://bit.ly/ICTG2010 

Grâce à l’action 
Novembre 2010

Télécharger le supplément : 
http://bit.ly/ICGA2010 

Votre organisme participe-t-il au Programme du Code 
d’éthique? Au Programme des entreprises généreuses 
d’Imagine Canada?
Assurez-vous de renforcer votre message et de réaffirmer 
votre participation à ces programmes en affichant bien en 
évidence ces marques de confiance dans votre publicité. 

Les participants au Programme du Code d’éthique  
peuvent obtenir la marque de confiance en  
communiquant avec Karen Alebon au (416) 597-2293  
poste 229 ou par courriel à kalebon@imaginecanada.ca.  
Les participants au Programme des entreprises  
généreuses peuvent obtenir le logo en communiquant  
avec Mike Meadows au (416) 597-2293 poste 254 ou  
par courriel à mmeadows@imaginecanada.ca.

Soutien publicitaire
En plus du vaste lectorat que rejoignent Maclean’s et 
L’actualité, nous appuyons des activités de sensibilisation.  
Des annonces par courriel à diverses parties prenantes 
d’Imagine Canada, le rayonnement des médias sociaux et 
d’autres activités en ligne ne sont que quelques exemples de  
ce que nous faisons pour élargir la portée de ces suppléments.

À propos d’Imagine Canada
Imagine Canada est un organisme-cadre canadien dont la 
cause est les organismes de bienfaisance et sans but lucratif. 
Nous renforçons la voix collective du secteur, nous agissons 
comme un forum et lieu de rencontre et nous créons un 
environnement propice dans lequel les organismes contribuent 
à bâtir des collectivités solides. www.imaginecanada.ca 

Comment nous réalisons ces suppléments
Le nombre de pages de chaque supplément dépend du 
soutien publicitaire dont nous bénéficierons. Pour chaque 
page d’annonce vendue, Imagine Canada recevra une page de 
contenu pour présenter ceux qui œuvrent au sein du secteur 
de bienfaisance et sans but lucratif du Canada et ceux qui le 
soutiennent. Imagine Canada bénéficie de tarifs publicitaires 
préférentiels, dont il fait également profiter ceux qui souhaitent 
faire paraître des annonces dans ces suppléments. Imagine 
Canada ne tire aucun avantage financier de la vente de 
publicité de ces suppléments.

Si vous souhaitez faire paraître une annonce ou vous renseigner sur ces  
occasions uniques, adressez-vous directement à Marie-Claude Beaudry à Rogers Publishing au 

(416) 764-1298 ou à mc.beaudry@macleans.rogers.com.
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Vous pouvez consulter d’autres suppléments d’Imagine Canada en ligne à www.imaginecanada.ca/fr/node/62 


