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A propos de MACLEAN'S |

Tirage : 362 099 Lectorat : 2 378 000 ]

Maclean’s emmeéne les lecteurs de qualité vers les annonceurs
— des lecteurs plus jeunes, plus instruits et mieux nantis qui
compte sur le magazine Maclean’s pour les aider a mieux
comprendre le monde qui les entoure.

Maclean’s rejoint plus d'adultes anglophones au Canada que tous les autres
magazines d'actualités hebdomadaires ou quotidiens nationaux confondus. Votre
message sera donc lu par un lectorat recherché et acquisitif.

Maclean’s est le magazine numéro 1 pour rejoindre les adultes qui donnent
généreusement aux organismes de bienfaisance et qui s'impliquent dans diverses
causes sociales, plus que tout autre magazine d'affaires ou quotidien national.

Chaque numéro de Maclean’s rejoint :

e Plus de 1,2 million de donateurs a des organismes canadiens;

337 000 donateurs de plus de 500 $ a des organismes canadiens;

486 000 donateurs a des organismes internationaux de secours/ organismes
de développement international;

171 000 donateurs de plus de 200 $ aux organismes internationaux de secours;
54 000 employés des organismes de bienfaisance ou sans but lucratif.

Au cours des 2 derniéres années :

e 300 000 lecteurs ont participé a un projet communautaire ou une cause sociale;
e 85 000 lecteurs ont travaillé pour un parti ou un candidat politique; et

e 878 000 lecteurs ont fait du bénévolat.

Selon des adultes anglophones agés de 18 ans et plus; Source PMB, automne 2010.

CARING COMPANIES:
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IN CHARITY WE TRUST:

EVOLUTION
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Numéro du 15 aoGt 2011
En kiosque le 4 aolt 2011
Date limite pour I'espace publicitaire :

Numéro du 20 juin 2011
En kiosque le 9 juin 2011

Télécharger le supplément : 22 juillet 2011
http://bit.ly/ICCC2011 Date limite de remise de maquettes :
27 juillet 2011

Le Programme des entreprises généreuses
d’'Imagine Canada, qui en est a sa
troisieme décennie d’existence, est
devenu la principale initiative canadienne
de I'engagement social des entreprises.
Ce supplément présente I'impact des
partenariats communautaires sur la

santé et la vitalité des particuliers et des
collectivités canadiennes. Renseignez-vous
sur les solutions novatrices qui permettent
aux entreprises d'aider des organismes de
bienfaisance partenaires a mener a bien
leurs missions. Nous mettrons également
en vedette les lauréats des Prix canadiens
entre les entreprises et la collectivité 2011,
présentés par Imagine Canada et Bénévoles
Canada. Ce supplément comprendra

aussi une liste de tous les participants au
Programme des entreprises généreuses.

Poursuivant sur la lancée des suppléments /n
Charity We Trust, nous continuons a montrer
comment les participants au Programme

du Code d'éthique utilisent le Code pour
mobiliser et rassurer leurs donateurs. Nous
présenterons aussi |'Initiative de normes, un
nouveau programme d'accréditation pour
les organismes de bienfaisance et sans but
lucratif, et nous discuterons des questions
qui ont servi de catalyseur pour I'évolution
de la transparence, de I'imputablité et de la
confiance des donateurs envers le secteur.
La liste des organismes de bienfaisance
membres du Programme seront également
publiées dans ce supplément. Montrez
aux Canadiens que votre organisme
accorde la plus grande importance

a la transparence et a I'imputabilité

en achetant une publicité dans ce
supplément.

Les annonceurs dans
les suppléments d'Imagine
Canada peuvent bénéficier

D’UN RABAIS D'AU

MOINS 30 % sur les
tarifs publicitaires.
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Réservez votre

| Maclean’s
annonce des

(par numéro)

aujourd’hui!

Pleine page 20000 $ net
1/2 page horizontale 15000 § net
1/3 page verticale 7 000 $ net
1/4 page carrée 5000 $ net
Carte de visite™ 2500 $ net

Les tarifs ci-dessus ne comprennent pas les taxes applicables.
* Les annonces des formats de tiers de page, de quart

de page et de carte de visite seront regroupées dans un
répertoire des annonceurs dans chaque supplément.

TIME TO GIVE

(titre définitif du supplément a déterminer)
Numéro du 12 au 19 décembre 2011
(numéro double)

En kiosque le 1°" décembre 2011

Date limite pour I'espace publicitaire :

le 21 novembre 2011

Date limite de remise de maquettes :

le 24 novembre 2011

En kiosque dés le début de la « saison des
dons » pour coincider avec le Sommet
canadien des OSBL d'Imagine Canada, le
supplément Time to Give présente la relation
qu‘ont des Canadiens ordinaires avec des
organismes de bienfaisance et sans but
lucratif en relatant leurs histoires personnelles
et touchantes. Ces démonstrations de dons
sont en quelque sorte une invitation lancée
aux Canadiens a donner aux organismes de
bienfaisance et sans but lucratif ou a donner
plus. Nous mettrons également en vedette
des outils et des conseils pour les donateurs,
un apercu du secteur et un appel a I'action
pour inciter des donateurs éventuels a faire
un don en utilisant le portail de don en
ligne, CanaDon.org. Soyez de la vague
d’inspiration en achetant une annonce
qui mettra en vedette I'impact de votre
organisme.




L'actualité

A prOpOS de [ Tirage: 157 537 Lectorat: 865 000 ]

Avec 865 000 lecteurs toutes les deux semaines,

le lectorat de L'actualité n’est pas seulement immense.
Il représente également certaines des personnes les mieux
nanties et les plus instruites au Québec. En effet, les lecteurs
de Lactualité consacrent une heure a la lecture de chaque
numéro pour mieux saisir le pouls du monde dans lequel
ils vivent.
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L'actualité est la principale publication francophone d'affaires qui rejoint
un lectorat francophone qui verse des dons a des organismes de
bienfaisance, qui prend part a des causes sociales ou qui fait du bénévolat.

Chaque numérode Lactualité rejoint:

- 331000 donateurs a des organismes canadiens;

+ 17 000 donateurs de plus de 500 $ a des organismes canadiens;

- 80000 donateurs a des organismes internationaux de secours/
organismes de développement international;

- 16 000 employés des organismes de bienfaisance ou sans but lucratif.

Les annonceurs dans
les suppléments d’'Imagine
Canada peuvent bénéficier

Au cours des 2 derniéres années : D'UN RABAIS D'AU

- 82000 lecteurs ont participé a un projet communautaire ou une cause sociale; .
« 178000 lecteurs ont fait du bénévolat. MOINS 30% surles

tarifs publicitaires.

Selon des adultes francophones agés de 18 ans et plus; Source PMB, automne 2010.

GRACE A 'ACTION Reservezvotre Lactualité
annonce deés

(titre définitif & déterminer) aujourd’hui! (Erer ML TEe)
Numéro du 15 décembre 2011

En kiosque le 23 novembre 2011 Pleine page 12 000 $ net
Date limite pour I'espace publicitaire : le 4 novembre 2011

Date limite de remise de maquettes : le 14 novembre 2011 1/2 page horizontale 8 000 $ net
Ce supplément en francais est en quelque sorte I'équivalent du supplément Time to Give .

de Maclean’s mais plus axé sur la réalité du Québec. Grace a l'action fait rejaillir I'unicité 1/3 page verticale 5000 $ net
de la société québécoise et les facons dont les Québécois et les Québécoises soutiennent

les causes qui leur tiennent le plus a coeur. Nous lancerons également un appel a I'action 1/4 page ca rrée 3500 $ net
pour inciter les donateurs éventuels a faire un don en utilisant le portail de don en ligne,

CanaDon.org. Ne ratez pas cette occasion de vous faire connaitre du lectorat de P %

L'actualité .Réservez votre espace publicitaire dés aujourd’hui! Carte de visite 2500 $ net

Les tarifs ci-dessus ne comprennent pas les taxes applicables.
* Les annonces des formats de tiers de page, de quart

de page et de carte de visite seront regroupées dans un
répertoire des annonceurs dans chaque supplément.

Annulation du supplément en frangais dans L actualité

21 october 2011 : Nous regrettons de vous informer que le supplément dans le magazine L actualité (Grace a l'action),
prévu pour paraitre en kiosque le 23 novembre, a été annulé. Comme vous le savez peut-étre, la publication et la taille
de nos suppléments dépendent du soutien publicitaire dont nous bénéficions. Comme il n'y avait pas beaucoup
d'intérét a acheter des annonces publicitaires dans ce supplément, nous avons di prendre la décision difficile de
l'annuler. Nous nous excusons pour tout inconvénient et déception que cela a pu vous causer. Nous espérons que nous
pourrons a nouveau offrir un supplément en francais dans L actualité a 'avenir.



Sensibilisation a I'impact sur la collectivité -

carte des tarifs publicitaires

Mettez en vedette votre organisme
dans les suppléments d’'Imagine Canada!

Time to give:
Ordinary Giving, Extraordinary Impact!

L'actualité

Canada’s Corporate

http://bit.ly/AICCC2010 http://bit.ly/ACEC2010

In Charity We Trust:

Leaders on Canada’s Leaders on
Charity Today the Canadian Donor
Mai 2010 Juillet 2010
Télécharger le supplément : Télécharger le supplément :

Gréce a ['action
Novembre 2010

Time to Give:
Ordinary Giving,
Extraordinary Impact!
Octobre 2010

Télécharger le supplément :
http://bit.ly/ICGA2010

Télécharger le supplément :
http://bit.ly/ICTG2010

Vous pouvez consulter d’autres suppléments d'Imagine Canada en ligne a www.imaginecanada.ca/fr/node/62

Votre organisme participe-t-il au Programme du Code
d'éthique? Au Programme des entreprises généreuses

d’'Imagine Canada?

Assurez-vous de renforcer votre message et de réaffirmer
votre participation a ces programmes en affichant bien en

évidence ces marques de confiance dans votre publicité.

Caring Company
Une entreprise
généreuse

Imagine f' .. code

Canada Imagine

Les participants au Programme du Code d'éthique
peuvent obtenir la marque de confiance en
communiquant avec Karen Alebon au (416) 597-2293

poste 229 ou par courriel a kalebon@imaginecanada.ca.

Les participants au Programme des entreprises
généreuses peuvent obtenir le logo en communiquant
avec Mike Meadows au (416) 597-2293 poste 254 ou
par courriel a mmeadows@imaginecanada.ca.

Soutien publicitaire

En plus du vaste lectorat que rejoignent Maclean’s et
L'actualité, nous appuyons des activités de sensibilisation.

Des annonces par courriel a diverses parties prenantes
d’'Imagine Canada, le rayonnement des médias sociaux et
d'autres activités en ligne ne sont que quelques exemples de
ce que nous faisons pour élargir la portée de ces suppléments.

A propos d'Imagine Canada

Imagine Canada est un organisme-cadre canadien dont la
cause est les organismes de bienfaisance et sans but lucratif.
Nous renforcons la voix collective du secteur, nous agissons
comme un forum et lieu de rencontre et nous créons un
environnement propice dans lequel les organismes contribuent
a batir des collectivités solides. www.imaginecanada.ca

Comment nous réalisons ces suppléments

Le nombre de pages de chaque supplément dépend du
soutien publicitaire dont nous bénéficierons. Pour chaque
page d'annonce vendue, Imagine Canada recevra une page de
contenu pour présenter ceux qui ceuvrent au sein du secteur
de bienfaisance et sans but lucratif du Canada et ceux qui le
soutiennent. Imagine Canada bénéficie de tarifs publicitaires
préférentiels, dont il fait également profiter ceux qui souhaitent
faire paraitre des annonces dans ces suppléments. Imagine
Canada ne tire aucun avantage financier de la vente de
publicité de ces suppléments.

Si vous souhaitez faire paraitre une annonce ou vous renseigner sur ces
occasions uniques, adressez-vous directement a Marie-Claude Beaudry a Rogers Publishing au

(416) 764-1298 ou a mc.beaudry@macleans.rogers.com.




